Evidencni ¢islo smlouvy CNB: 92-250-16

SMLOUVA O VYTVORENI A REALIZACI KOMUNIKACNI KAMPANE

uzaviena podle § 1746 odst. 2 a nasledujicich zdkona &. 89/2012 Sb., oblansky zakonik
a zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym
a 0 zméné nékterych zakonu (autorsky zakon), mezi:

Ceskou narodni bankou

Na Piikopé 28

11503 Prahal

ICO: 48136450

DIC: CZ48136450

zastoupenou: Ing. Janou Bacovou, CIA, feditelkou sekce kancelaf
a
Ing. Zdenikem Viriusem, feditelem sekce spravni

(dale jen ,,objednatel*)

a

Economia, a.s.
zapsanou v obchodnim rejstiiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vlozka 12746
Pernerova 673/47
186 00 Praha 8 — Karlin
zastoupenou: p. Romanem Latuskem, pfedsedou predstavenstva
a
p. Vladimirem Piskac¢kem, ¢lenem predstavenstva
ICO: 28191226
DIC: CZ28191226

(dale jen ,,poskytovatel)

Clanek I.
Pfedmét pInéni

1. Pfedmétem této smlouvy je povinnost vypracovat detailni navrh komunikaéni kampane
a zajistit jeji realizaci. Cilem komunikacni kampané je upozornit na novou microsite
objednatele s nazvem ,Penize na ut¢ku“ (dale téz jako ,webovy portal®) urenou
pro finanéni vzdélavani (dale téz jako ,.komunikacni kampan®). Vizualni podoba vystupt
a celkové provedeni komunika¢ni kampané musi byt odsouhlaseny objednatelem a musi
vychazet z navrhu, ktery tvofi pfilohu &. 3 této smlouvy. Dale musi komunikaéni kampari
spliiovat pozadavky objednatele uvedené v pifloze &. 1 této smlouvy a byt a v souladu
s logomanualem dle piilohy €. 2 smlouvy.

2. Dale se poskytovatel zavazuje predloZit objednateli medialni plan pokracovani
komunikaéni kampané na dobu jednoho roku po ukonceni jeji druhé faze dle €. II. odst. 3.

3. Poskytovatel se zavazuje poskytnout na vyZzadani objednateli upravy komunika¢ni
kampang dle pozadavkil objednatele. Upravy budou provadény na zaklade provadécich
smluv, v nichZ si strany dohodnou viechny podminky podle konkrétnich okolnosti.
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Clanek II.
Lhuty a misto plnéni

1. Poskytovatel se zavazuje piedlozit objednateli navrhy vystupti a celkového provedeni
komunikaéni kampané dle¢l. I. odst. 1 za u¢elem jeho kontroly, a to nejpozdéji
do 4 tydni ode dne uzavieni této smlouvy. Poskytovatel pfedloZi objednateli navrhy
vystupt a celkového provedeni komunikaéni kampané ke kontrole v elektronické podobé
formou hypertextového odkazu nebo na CD/DVD na adresu: Ceska narodni banka, odbor
komunikace sekce kancelaf, Na Piikopé 28, Praha 1, 115 03.

2. Pfipominky k navrhim vystupi a celkového provedeni komunikaéni kampané vznesené
objednatelem je poskytovatel povinen zapracovat bez zbyteéného odkladu. Prvni a druha
faze realizace komunikaéni kampané probéhne ve lhitach podle odsouhlaseného
harmonogramu.

3. Poskytovatel je povinen piedat medialni plan pokralovani komunikaéni kampané
dle ¢l. I. odst. 2 nejpozdé&ji v den ukonéeni druhé faze komunikaéni kampané.

4. Pfipadné Gpravy komunikaéni kampané dle ¢l. 1. odst. 3 budou provadény pribézné po
dobu trvani prvni i druhé faze realizace komunikaéni kampané.

5. Mistem plnéni je budova ustfedi objednatele na adrese Na Piikopé 28, Praha 1 a sidlo
poskytovatele.

Clanek IIL
Cena plnéni a platebni podminky

1. Cena byla stanovena dohodou smluvnich stran a ¢ini

a) za zpracovani navrhi vystupi a celkového provedeni komunikaéni kampané€, vCetné
licenéni odmeny, a za realizaci prvni faze kampang 951 000 K¢ (slovy: devét set padesat
jeden tisic korun ¢eskych) bez DPH,

b) za realizaci druhé fize komunikatni kampané a za vypracovani medialniho planu
pokragovani komunikaéni kampané dle ¢l 1. odst. 2 475 500 Ké& (slovy: Ctyfi sta
sedmdesat pét tisic pét set korun €eskych) bez DPH.

2. Cena za upravy komunikaéni kampané dle ¢l. I odst. 3 bude stanovena dohodou na zakladé
cenové nabidky poskytovatele. Cenova nabidka bude kalkulovana podle predpokladané
pracnosti a hodinové sazby ve vysi 700 K¢ bez DPH. V cené je zahrnuta i licentni odména
za provedeni dané upravy komunikacni kampané.

3. Ceny plnéni budou uhrazeny na zakladé dafiového dokladu, ktery je poskytovatel opravnén
vystavit vzdy nejdfive v den podpisu zapisu o piedani a prevzeti daného plnéni povéfenou
osobou objednatele uvedenou v €l. IV odst. 2.

4. Vsechny ceny jsou uvedeny bez DPH; daii z pfidané hodnoty bude u¢tovéana v sazb& platné

ke dni vzniku dafiové povinnosti. Ceny zahrnuji veskeré naklady poskytovatele spojené
s plnénim podle této smlouvy.
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5. Dariovy doklad musi obsahovat udaje dle § 435 ob&anského zakoniku, evidenéni ¢islo
smlouvy objednatele a naleZitosti stanovené zakonem o DPH. Nebude-li doklad obsahovat
uvedené naleZitosti nebo bude-li obsahovat nespravné idaje, je objednatel opravnén doklad
poskytovateli vratit, a to aZz do konce lhity splatnosti. Nové lhita splatnosti zatne b&Zet
dnem doruceni bezvadného dokladu objednateli.

6. Doklady bude poskytovatel zasilat elektronicky na adresu faktury@cnb.cz, pfi¢emz doklad
musi byt vloZen jako pfiloha mailové zpravy ve formatu PDF. V jedné mailové zpravé smi
byt pouze jeden doklad. Mimo vlastni doklad k uhradé muze byt pfilohou mailové zpravy
jedna az tfi pfilohy k dokladu ve formatech PDF, DOC, DOCX, XLS, XLSX Nebude-li
mozné zaslat doklad k uhradé elektronicky, zasle jej poskytovatel na adresu:

Ceska narodni banka
sekce rozpoctu a ucetnictvi
odbor ucetnictvi

Na Piikope 28

11503 Praha 1.

7. Doklady jsou splatné do 14 dnii od data jejich dorueni objednateli. Povinnost zaplatit je
splnéna odepsanim ptislusné ¢astky z uétu objednatele ve prospéch uctu poskytovatele.

8. Smluvni strany se dohodly, Ze objednatel je opravnén zapodist jakoukoli svou penéZitou
pohledavku za poskytovatelem, at' splatnou & nesplatnou, oproti jakékoli penézité
pohledavce poskytovatele za objednatelem, at’ splatné ¢i nesplatné.

Clanek IV.
Pfedani a pFevzeti plnéni

1. Plnéni dle této smlouvy bude predavano a prebirano formou zépisu o predani a pfevzeti
plnéni, ktery bude podepsan povéfenymi osobami obou smluvnich stran. Ptilohou zapisu
budou zejména printscreeny webovych stranek, na nichz bude komunikaéni kampan
realizovéana, statistiky navstévnosti, fotodokumentace, budou-li to vyZadovat konkrétni
vystupy, monitoring ¢lankd a video spoti. Pfesna podoba jednotlivych vystupt bude
dohodnuta smluvnimi stranami s ohledem na jejich charakter.

2. Povéfenymi osobami smluvnich stran jsou:

- zaobjednatele
Be. Katetina Misikova, tel: 736524646, e-mail: katerina.misikova(@cnb.cz
Ing. Jiii Cudejko, tel: 736524594, e-mail: jiri.cudejko@cnb.cz

- za poskytovatele
p. Lukas Blazek, tel: 775 372 277, e-mail: lukas.blazek{@economia.cz

3. V piipadé zmény povéfenych osob, uvedenych vodst. 2 tohoto ¢lanku, ¢i v jejich
kontaktnich tdajich, je zména G¢inna dnem doruCeni pisemného oznameni povéfené
osobé druhé smluvni strany, a to elektronickou postou, bez nutnosti uzavirani dodatku ke
smlouve.
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Clanek V.
Licen¢ni ujednani
1. Objednateli vznikd pfevzetim plnéni (autorského dila) podle této smlouvy vyhradni,
Casové a mistné neomezené opravnéni dilo uZivat ke viem zpisoblm uziti (dale téz
»licence®™). Souéasti licence je i souhlas se zvefejnénim dila.

2. Objednatel mize opravnéni tvofici souéast licence zcela nebo z ¢asti poskytnout tfeti
osobé, a to 1 beziplatné.

3. Poskytovatel dava timto souhlas s upravou ¢i zpracovanim pifedmétného dila, ¢i jeho
¢asti, jinym autorem.
4. Soucasti licence jsou téZ nasledujici opravnéni:
a) opravnéni zafadit dilo nebo ¢asti dila beze zmény nebo i po zpracovani ¢i jiné zméné
do jiného dila a uZit je v jeho ramci v neomezeném rozsahu,
b) opravnéni uZzit jen ¢ast dila nebo nékteré jeho ¢asti.
5. Objednatel neni povinen licenci vyuzit.

6. Poskytovatel se zavazuje, Ze neudéli opravnéni uZit dilo jinym osobam. Poskytovatel bez
predchoziho pisemného souhlasu objednatele nesmi dilo uzit.

7. Poskytovatel prohladuje, Ze prava, ktera touto smlouvou poskytuje, mu naleZi bez
jakéhokoliv omezeni, a odpovida za Skodu, ktera by objednateli vznikla, pokud by toto
prohlaseni bylo nepravdivé.

Clanek VL.
. Soudinnost smluvnich stran

1. Smluvni strany se zavazuji vzajemné spolupracovat a poskytovat si vedkeré informace
potiebné pro fadné plnéni zavazki vyplyvajicich z plnéni podle této smlouvy.

2. Poskytovatel je pfi plnéni smlouvy vazan pokyny objednatele.

Clinek VIL
Micenlivost

Poskytovatel se zavazuje zajistit, Ze jeho pracovnici, ktefi se budou podilet na plnéni podle
této smlouvy, zachovaji mlenlivost o vSech skutetnostech, se kterymi se u objednatele
v pribéhu plnéni seznami a které nejsou vefejné dostupné. Povinnost mlcéenlivosti trva 1 po
skonceni platnosti a i¢innosti smlouvy.
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Clanek VIIIL. ;
Smluvni pokuty a urok z prodleni

1. 'V pfipadé prodleni poskytovatele ve lhit€¢ plnéni podle ¢l II. odst. 1, 2 nebo 3 této
smlouvy je objednatel opravnén poZadovat smluvni pokutu ve vysi 2 000 K¢ za kazdy
den prodleni.

2. 'V piipad¢ prodleni poskytovatele s upravami komunika¢ni kampané dle ¢l. I odst. 3
v dohodnuté 1htité je objednatel opravnén pozadovat smluvni pokutu ve vysi 1 000 K¢
za kazdy den prodleni.

3. 'V piipadé¢ prodleni objednatele s thradou danového dokladu je poskytovatel opravnén
pozadovat trok z prodleni podle piedpist ob&anského prava.

4. Splatnost dokladu k tihradé¢ smluvni pokuty nebo troku z prodleni je 14 dnii ode dne jeho
doruceni druhé smluvni strané. Povinnost zaplatit je splnéna odepsanim pfislusné castky
z uctu povinného ve prospéch uétu opravnéného.

5. Smluvni pokutou neni dot¢eno pravo na nédhradu $kody.

Clanek IX.
Ukonéeni smlouvy

1. Porusi-li kterakoliv strana podstatnym zpusobem zavazky vyplyvajici z této smlouvy, ma
druhd strana pravo odstoupit od smlouvy, a to pisemnym oznamenim o odstoupeni.
Takové odstoupeni je u¢inné dnem doruceni oznameni o odstoupeni od smlouvy druhé
smluvni stran€. Odstoupit lze i od ¢asti smlouvy.

2. Zapodstatné poruseni smluvnich povinnosti se povazuje zejména:
ze strany poskytovatele:
- porudeni povinnosti ml¢enlivosti dle ¢l. VII,

- prodleni ve 1hiité pro predani ¢ poskytnuti plnéni dle této smlouvy deli nez 30 dnu,
z duvodu vyhradné na strané poskytovatele,

ze strany objednatele:
- prodleni s thradou jakéhokoli opravnéné vystaveného dariového dokladu ¢i dokladu
k uhradé ve lhaté delsi 30 dnt.

Clanek X.
Uverejnéni smlouvy

1. Poskytovatel si je védom zdkonné povinnosti objednatele uvefejnit na svém profilu tuto
smlouvu véetné viech jejich pfipadnych zmén a dodatkd.

2. Profilem objednatele je elektronicky néstroj, prostiednictvim kterého objednatel, jako
vefejny zadavatel dle zakona ¢. 137/2006 Sb., o vefejnych zakazkach, ve znéni pozdéjsich
predpisi (dale jen ,ZVZ“) uvefejiiuje informace a dokumenty ke svym vefejnym
zakazkam zpsobem, ktery umoZiiuje neomezeny a piimy dalkovy pfistup, pii¢emz
profilem objednatele v dobé uzavfeni této smlouvy je https://ezak.cnb.cz/.

3. Povinnost uvefejiiovani dle tohoto ¢lanku je objednateli ulozena § 147a ZVZ.

4. Uvefejiovani bude provadéno dle ZVZ a piisluiného provadéciho pfedpisu k ZVZ.
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Clanek XI.
Zavérefna ustanoveni

1. Smlouva nabyva platnosti a u¢innosti dnem jejiho podpisu opravnénymi zastupci obou
smluvnich stran.

2. Smlouvu lze ménit nebo doplfiovat pouze pisemnymi, vzestupné &islovanymi dodatky
podepsanymi opravnénymi zastupci obou smluvnich stran, neni-li ve smlouvé stanoveno
jinak.

3. Pravni vztahy smlouvou vyslovné neupravené se fidi piislusnymi ustanovenimi
ob¢anského zakoniku a autorského zakona.

4. Smlouva je vyhotovena ve téech stejnopisech, z nichZ objednatel obdrzi dva stejnopisy a
poskytovatel jeden stejnopis.

¢

. I — Pozadavky objednatele na komunikaé¢ni kampari
. 2 — Logomanudl objednatele (volné pfipojen na CD)
. 3 — Navrh komunikaéni kampané

Prilohy:

i )

V Praze dne: 78-9-.... 2016 V Praze dne: 7.7 Z..... 2016

Za objednatel

Ing. Jana Bacova, CIA Roman Latuske

feditelka sekce kancelafr predseda predstavenstva

p. Vladimir Piskacek
¢len predstavenstva

3 fa s
Na Prko :»5 ARODNI AN
51 PF 48, 11503 Prahg 4
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Piiloha €. 1 smlouvy

~

POZADAVKY OBJEDNATELE NA KOMUNIKACNI
KAMPAN

1. Navrh komunikaéni strategie
Vzhledem k tomu, e cilem kampané je upozornit na microsite, ofekdva

objednatel, Ze se kampai bude soustfedit na on-line prostredi.

Soutasti dila bude dodani navrhu postupii komunikace; ¢asovy rimec komunikace
a navrh kli¢ovych sdéleni kampané, doprovodnych vizuili (komunikacni kampan
bude vychézet z podoby microsite ,,Penize na utéku®).
Objednatel pozaduje dodani navrhu komunika¢ni strategie pro prvni hlavni fazi
kampané — v délce trvani 2 mé&sice a naslednou druhou fazi — v délce trvani 1 mésic.
Tyto dvé faze budou realizovany s odstupem 6 mésicu.

2. Navrh planu komunikace
Soucasti bude:

- navrh komunika¢ni kampané + split (tj. rozvrh navrhované finan¢ni ¢astky na
jednotlivé komunikaéni nosice) a méFitelnych cili;

- navrth nasledného detailniho plinu komunikace, véetné detailniho ¢asového
harmonogramu realizace navrzenych aktivit;

- névrh realizaéniho planu aktivit na 1 rok dopfedu (jasna specifikace mnozstvi, ¢asu
a po¢tu navrZzenych informac¢nich nosic). Pozn. Realizace tohoto navrZeného planu
neni soucdsti plnéni této zakazky.

3. Copywrite
Soudasti dila je copywrite navrZzenych texta pro komunikaéni kampan.

4. Realizace vybraného navrhu
Poskytovatel zrealizuje dle odsouhlaseného ¢asového harmonogramu objednatelem
odsouhlaseny plan prvni a druhé faze komunika¢ni kampané.

5. Pravidelné reporty

Soudasti komunikaéni kampané je dale dodani pravidelnych reporti objednateli (1x
tydné) po dobu trvani kampang. Soucésti reportil bude shrnuti pribéznych vysledki
kampané — tzn. informace o uspé3nosti jednotlivych informacnich nosic¢t (napf.
printscreeny webovych stranek, na nichZ bude komunika¢ni kampai realizovana,
statistiky navitévnosti, fotodokumentace, budou-li to vyzadovat konkrétni vystupy,
monitoring ¢lankd a video spot aj.).

Pozn. Konkrétni prehled vystupii pro pravidelné reporty bude ndsledné dohodnut

smluvnimi stranami.
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6. Zavérecna zprava .
Poskytovatel predd nejpozdéji do jednoho tydne po ukonceni prvni a druhé faze
komunikaéni kampané objednateli pisemnou zévére¢nou zpravu s vyhodnocenim celé
komunikacéni kampang, nedohodnou-li se smluvni strany jinak. Vyhodnoceni bude
zahrnovat Gspé&$nost jednotlivych informac¢nich nosicu a kompletni statistiky vysledku. -

[+
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Priloha ¢. 2

LOGOMANUAL OBJEDNATELE

(volné pfipojen na CD)
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- Pfiloha¢ .3

NAVRH KOMUNIKACNI KAMPANE







e.conomia

Navrh komunikacni kampaneée
a planu komunikace

pro
CNB cssc

NARODNI BANKA




1. Hlavni cile kampané

° upozornéni na existenci a zvySeni povédomi o microsite www.penizenauteku.cz pomoci
online kampané

e zvy$eni povédomi o funkci CNB jakoZto nezavislého garanta finanéniho vzdélavani



2. Cilove skupiny

e primarni cilovou skupinou jsou muzi a Zeny ve véku 18 az 35 let
* jsou ve veéku, kdy zacinaji s vydélecnou c¢innosti, zakladaji rodiny apod.

* sekundarni cilovou skupinou jsou pak zaci zakladnich a strednich Skol a ostatni cilové
skupiny bez rozdilu véku




3. Hlavni sdeleni kampané

e diky www.penizenauteku.cz vam vase penize neutedou

e formaty:
* 3 animovana videa, kazdé o délce 30 vtefin

* bannery
* Medium rectangle 300x250
¢ half page ad 300x600

* prezentovano ve 3 videich pomoci dvou charaktert z microsite...

* Bankovka
* rozumna, dospéla, vyrovnana, poradna
e Mince (nékolik minci)
* ztfeSténé, ¢astecné az détinské, neuvédomuijici si nasledky toho co délaji

* ...a motivu, Ze mince vzdy narazi (vice storyboard)

* na bannerech pak koncept rozvijime na dalsi oblasti, které se neobjevili ve videu formou pfimého
odkazovani na kviz, rodinny rozpocet apod. — vice ukazka vizuala




3. Hlavni sdéleni kampane

* kampan primarné nekomunikuje vécny obsah stranky (napfr. - chcete védét co je RPSN?),
ale vyuziva animovanou minci a bankovku z microsite jako jasny prvek, ktery predava
obsahové zaméreni stranky na problematiku financi a vizualné pracuje s hlavnim sdélenim,
kdy mince nikdy neutecou

L4

* z duvodu osloveni Siroké cilové skupiny pouziva animovanou formu videoreklamy, ktera
bude jednoduse srozumitelnd primarni cilové skupiné a ma potencial zaujmout i
sekundarni cilovou skupinu

e animovana forma bez dialogli ma navic velky viralni potencial

* bankovka a mince jsou ve videich zobrazeny v typickych dennich situacich a je zde
pracovano s kontrastem jejich charakterd (zodpovédnost x détinskost)

* na bannerech je pak tento koncept rozvijen pfimo do oblasti, jiZ se microsite zabyva




4. Navrh postupu komunikace

* série tri 30-vtefinovych animovanych videi
* témata:
* mince nakupuje na kreditni kartu
* nakup v supermarketu
* pojiSténi auta
* videa pak budou umisténa na YouTube u&¢tu CNB a microsite kv(li snadné&j$imu sdileni

* série dynamickych HTML5 banneru rozvijejici koncept Bankovka a Mince
e témata:
* rodinny rozpocet
*  puljcky
* sporeni
* duchod
* rodina
* bydleni
*  kviz




5. Navrh planu komunikace

* Mediaplan
médium format LU ”
1] 2| 3| 4| 5| 6] 7| 8| 9az32 |33|34(35/36
”Ecm ne nNn . YIS p—— Medium rectangle 300x250, | | | + | | |
e PSR T, VY half page ad 300x600 2 Lk
iHHED.cz, HN.cz
Aktualné.tv videospot 30s

* Garantovany pocet impresi za dobu trvani kampané (3 mésice):

e Aktualne.cz, HP centrum.cz, HP atlas.cz, HP volny.cz, ihned.cz, hn.cz— 12 000 000 imp
e Aktualne.tv—3 000 000 imp

* Split:

Aktualne.cz, HP centrum.cz, HP atlas.cz, HP volny.cz, ihned.cz, hn.cz — 48% medialniho budgetu
e Atktualne.tv—54% medialniho budgetu




5. Navrh planu komunikace

* Predstaveni mediatypt — Aktudlné.cz

* Procinzerovat
*  zpravodajsky web Aktudlné.cz je prvni éesky online denik v Ceské republice
*  prostfednictvim Aktudlné.cz oslovujete Sirokou skupinu uzivatell internetu, v priméru 1,5 milionu realnych uZivatelti mési¢éné
* nadprimérné jsou zastoupeni ndvitévnici z vy$si stiedni a stiedni tfidy, vzdélang;jsi &ast internetové populace z domacnosti s vyssi

zivotni urovni

* Profil ctenare a jeho Zivotni styl
* 54 % Ctendr( Aktudlné.cz jsou muzi, 46 % zeny
* 59 % Ctenaru je ve véku 20-49 let

s v o .

* 21 % Ctendid md vysokoskolské vzdélani, dalsich 8 % bakalafské nebo vy33i odborné vzdélani, stiedoskolaci s maturitou tvoii 40 %
navstévnikl serveru

*  tfetina Zije v domacnostech s nadstandardni Zivotni Grovni (socioekonomickd klasifikace AB)
*  kazdy Ctvrty Ctenaf disponuje Cistym pfijmem domacnosti nad 35 000 K¢
*  Ctvrtina ¢tenafl pracuje v manaZerské pozici nebo podnika
* 62 % Ctenafl Aktualné.cz sleduje videa nebo ukazky na internetu
® Navstévnost (zdroj: NetMonitor, bfezen 2016):
* redlni uzivatelé:
e 1528051zPC
* 427 292 z mobilniho zafizeni
* 229436 z tabletu
e zobrazeni stranek:

e 77209 974 page views




5. Navrh planu komunikace

e Predstaveni mediatypl — HP centrum.cz, HP atlas.cz, HP volny.cz

proc inzerovat

nabizime masovy zasah 1,1 milionu uZivatel( nasich sluzeb, ke kterym pristupuji pravé pres homepage portalu
centrum.cz, atlas.cz a volny.cz

profil ¢tenare a jeho Zivotni styl

51 % Ctenard jsou muzi, 49 % Zeny

41 % uzivatell je ve véku 20-39 let, vice nez tietina ve véku 40-59 let

kazdy ¢tvrty ma vysokoskolské nebo vyssi odborné vzdélani, 38 % uzivatell jsou stfedoskolaci s maturitou
42 % %ije v domacnostech s nadprlimérnou Zivotni Urovni (skupina ABC1)

9 % uzivatell pracuje na pozicich stfedniho nebo top managementu firmy, kazdy osmy je podnikatel

9 % navstévnik( jsou vysoce kvalifikovani odbornici, dalSich 13 % zastupuje administrativni profese

vzhledem k masovémuy zasahu odpovida struktura uZivateld podle regionu a velikosti mista bydlisté strukture
internetové populace CR

navstévnost {zdroj: NetMonitor, duben 2016).

L ]

realni uZivatelé:
. 1109834 zPC
* 223611 z mobilniho zafizeni
« 124692 z tabletu
zobrazeni stranek:
* 66493 156 page views




5. Navrh planu komunikace

*  Predstaveni mediatypu —ihned.cz, HN.cz
. pro¢ inzerovat
. nejlepsi ekonomické zpravodajstvi na ¢eském internetu
. renomovand znacka Hospodaiské noviny na webu s kompletnim obsahem tidténého vydani
. objektivni zpravodajstvi v pfehledné struktufe a atraktivnim designu

. oslovujete nadprimérné vzdélané ctenare s vysokou Zivotni Grovni a pracovni pozici. Mezi ¢tenafi obsahu najdete vysokou koncentraci majitelti firem, manazerd a vedoucich
pracovnikd, specializovanych odbornik{l a zéstupct z fad podnikateld

. profil Ctenafe a jeho Zivotni styl
. 61 % navstévnikd IHNED.cz jsou muZi, 39 % Zeny
. 59 % Etendrd je ve véku 25-54 let. Nadprimérné jsou zastoupeni mladi ve véku 15-24 let, tvofi 18 %
. 24 % uZivatell ma vysokoskolské vzdélani, 10 % vy3si odborné nebo bakalafské. Stfedoskolaci s maturitou tvofi 41 % nédvitévnikd serveru
& 32 % uZivatel( disponuje Eistymi piijmy domécnosti nad 35 000 K¢

. 38 % navstévniki Zije v domacnostech s nadstandardni Zivotni trovni (socioekonomicka klasifikace AB)

. 12 % névitévnikl tvori vyisi nebo stfedni management, 16 % jsou podnikatelé

. navitévnici IHNED.cz patfi mezi aktivni uZivatele internetu. 93 % vyuZiva pFipojeni z domova, 51 % ze zaméstnani. 79 % navitévnik se pfipojuje na internet alespori 16 dni v
mésici. 67 % uZivatell sleduje pravidelné videa ¢i ukdzky na internetu

. ¢tenafi radi zkouseji nové véci, jsou milovniky novych technologii. Kazdy druhy se snai driet krok s vyvojem techniky
- radi se obklopujf kvalitnimi vécmi — jde o ndkupni strategii dvou tfetin &tenaf( IHNED.cz
. aktivné sportuji a preferuji netradiéni zplsoby traveni volného casu
. Navitévnost (zdroj: NetMonitor, bfezen 2016):
. redlni uZivatelé:
. 708 224 z PC
. 235 421 z mobilniho zafizeni
¥ 120 307 z tabletu
. zobrazeni stranek:
. 12 247 485 page views




5. Navrh planu komunikace

e Predstaveni mediatypl — aktualne.tv

Co je Aktualné.Tv?

unikatnfl obsah, autorsky pHstup, kvalita
oxkluzivil rozhovory, reportdze, analyzy, recensze, tosly, tipy

vyrazné osobnosti ) ) )
Danicla Driinova, Martin Vescloveky, Milan Sima, Milog Cermek, Jindfich Sfdio, Jolana Volddnova

Siroky tematicky zabér
palitika, byznys, spolecnoest, kultura, gastronomie, technologie, auto molto, cestovant, Zivoinf sty

silné medialni znat¢ky coby “nosi¢e” pro sdélen( klienta
Hospodarske noviny, Respekl, Akluaing.cz, Fkonom, Vafen(.cz, Centrum.cz

Pocet pfehranych videf za rok 2015
7000000 —

6 000 000

5000 000 —————

4000000 -

48 183 922

Celkem prehrano
videi

leden  bfezen kvdten tervenec zan listopad  leden
unor duben Cerven srpen fllen prosinec
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e Predstaveni mediatypl — aktualne.tv

Kdo jsou nasi divaci?

e

Kde nas sleduji?

73 %

v cilové skupiné
15-54 let

72 %

ma sifedoSkolske
a vy53! vzdéfan|

70 %

voskup. A, B, C
socioeko klasifikace

80 % na pocitacich

20 % na mobilech a tabletech

54 %
bydil ve méstech
s vice na2 20 tsici

obyvateh
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Predstaveni mediatypu — aktualne.tv

Cisla, data, zajimavosti

1900 videi

v/niklo celkem
vroce 2015

2, 9 mil. hodin

stravili divaci sledovanim vidoef
DVIV jedna navatdva lak byla
priumemé 9 min

700 rozhovoru

uskutednili M. Veselovsky,
0. Driinova a k. Horky pod
hlavickou DVITV

5 mil. navstév
vice nez b milion navaicy
pochazelo ze socidnich sitf

2,6 %

¢inilo prameme CTR u
reklamnich kampani na
pozicich preroll a postroll

300 000 lidi

pfes 300 lisle lidf vidélo rozhovor
Daniely Drtinové s Danielem Lan
dou nebo “liklivnl™ interview
Petra Ctvrinicka s Frantiskem
Ringo Cechem
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e Predstaveni mediatypu — aktualne.tv

Vyhody VOD reklamy Reklamni formaty

Kombinace vyhod TV a on-line
reklamy

Audio-vizualni efekt

Dobra zapamatovateinost
Pfresne cileni

Vykonnost reklamnich formati
Interaktivita, moznost zpétné
vazby

Osloveni divaka v ase, ktery si
ke sledovani pofadu sam vybral
Casova flexibilita

Moznost pfedvedeni produktu/

sluzby video spoty (preroll, postroll) bannery overlay
Pfiznive ceny za zasah + banner (companion) priméme CTR 0,8 %
Niz$i vstupni naklady priaméme GTR 2.6 % bannerova pozce umiste
Niz3i produké&ni naklady spoby napric: C_‘._:Q:ﬂ‘::_ 1A ::‘:_c S.._ Sn__::

i# AR (desklop, tablet, mobil) rosmary 468x60 px
Pfesné méreni na desklopu nabidka kombinace  (zobrasuie se na zafizenich

MozZnost kreativnich feseni video spolu (preroll) a banneru s limto a wi&im rozigenim)
Rostouci sledovanost 300x250 px u videa (companion)
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 Predstaveni mediatyp( — aktualne.tv

cileni reklamy na konkretni porad
nebo tema

DVIV, Pelr Civrinicsek, lech News,
Aulo Beport apod.

auto moto, byznys, jidlo, #drawvi,
spolecnost, kultura, technologie apod.

nestandardni formaty

komercni video samostatng umisténe

na Akluaine. TV

komeréni porad s vastni 1P 1+ séne vided
sponzonng pofadu (individudlng dohoda)

producl placement (individualni dohodza)




. Harmonogram

° priprava kampané:

Cinnost
podpis smlouvy
predanizdrojovych dat k vyrobé vizual( a videi
zaslani 1. navrhi do CNB
komentare k 1. navrhiim od CNB
zaslani 2. upravenych navrha do CNB
komentare/schvaleni 2. upravenych navrhi od CNB
vyroba videospot
komentaie k videospotiim od CNB
zaslanifinalnich videospottd a bannera ke schvaleniod CNB
schvdlenivideospot( a banner(i od CNB
spusténi kampané

do
30.06.2016
01.07.2016
15.07.2016
20.07.2016
29.07.2016
03.08.2016
17.08.2016
19.08.2016
26.08.2016
31.08.2016
05.09.2016




. Harmonogram

realizace kampané:

zaslanitydenniho reportu
zaslanitydenniho reportu
zaslanitydenniho reportu
zaslanitydenniho reportu
zaslanitydenniho reportu
zaslanitydenniho reportu
zaslanitydenniho reportu
zaslanitydenniho reportu

¢innost

vyhodnoceni 1.¢asti kampané

spusténi 2. ¢asti kampané
zaslani tydenniho reportu
zaslani tydenniho reportu
zaslani tydenniho reportu
zaslanitydenniho reportu

vyhodnoceni 2.¢asti kampané

zaslani zavérecné zpravy

do
12.09.2016
19.09.2016
26.09.2016
03.10.2016
10.10.2016
17.10.2016
24.10.2016
31.10.2016
04.11.2016
01.05.2017
08.05.2017
15.05.2017
22.05.2017
29.05.2017
02.06.2017
09.06.2017




/. Pravidelné reporty a zavérecna zprava

* béhem realizace kampané bude Economia zasilat pravidelné reporty a konzultovat s CNB efektivitu
kampané

* reporty a konzultace se sestavaiji z:
* optimalizace reklamnich kampani
* doporuceni na zménu formatu/timingu/stylu komunikace
»  grafické/textové provedeni odsouhlasenych zmén
* printscreeny
* monitoring ¢lankd

analyza vykonu médii

* zavérecna zprava bude obsahovat:
* vyhodnoceni celé komunikaéni kampané
* Uspésnost jednotlivych informacnich nosict
* kompletni statistiku vysledk(




Dekujeme za pozornost.







Storyboard 1 — nakup v supermarketu (barevnost bankovky a minci bude upravena dle microsite z otevienych dat)

Popis: bankovka nakupuje v supermarketu, cca 3 vtefiny jak pokladni markuje nakup a bankovka nakoupené véci dava do kosiku



AN A

‘,
s |

Popis: bankovka se chysta platit, kdyZ pokladni uslysi skoro az détsky smich a hluk zevnitf obchodu, otoéi se a lekne se. Scéna trva pfiblizné 3 vtefiny.




Popis: kutdlejici, skakajici a sméjici se mince mezi regély, prostfih na zdéSeného pokladniho, klidnou bankovku a navrat zpét ke skakajicim mincim. Scéna
pfiblizné 7 vtefin



Popis: mince skacou pfes pokladnu, pokladnika a okolo bankovky, ktera ale ziistava klidnd, zatimco pokladnik se kryje. Scéna piiblizné 5 vtefin.



nauteku.(Z
0000

Popis: mince potom co preskakali pokladnu narazi do dvefi na fotoburiku, kterd je nepustila, nékteré mince zGstavaji na dvefich, jiné spadnou dold na zem.
Scéna pfiblizné na 4 vtefiny



NENECHTE
SVE PENfZE

www.penizenauteku.cz m_zx_gm%%z_s

Popis: nakonec se objevuje opét mince s bankovou, hlavni sdéleni kampané, odkaz na webové stréanky a logo CNB. Scéna pfiblizné na 7 vtefin.



Storyboard 2 — mince nakupuje na kreditni kartu (barevnost bankovky a mince bude upravena z microsite dle otevienych dat)

v -

Popis: Mince nakupuje bezstarostné na kreditni kartu (snimek 1-5), pfi€em? se zvét3uje magnet, ktery ji &im vice md véci, ty véci taha zase zpatky (analogie
k tomu, Ze pfi nakupu na kreditni kartu do splaceni nejsou produkty Vase a snadno o né& miZete pfijit). Magnet se zdroveri zvétSuje s mnoZstvim véci, které
mince ma doma. Scéna s nakupovanim je na 18 vtefin
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Popis: mince uz nemiZe pofidit vice véci, magnet ji véci zagina strhavat z rukou a ptitahovat je k sobé. Scéna pfiblizné na 3 vtefiny.



Popis: minci je vytrZena z rukou i kreditni karta a je pfitahovana spolu s minci magnetem. Scéna pFiblizné na 2 vtefiny.



PLATITE UREDITNS
KARTOUI?

www.penizenauteku.cz

nzm CESKA

NARODNI BANKA

Popis: nakonec mezi minci a magnet pfistane blok, na kterém se postupné objevi otazka, poté hlavni sdéleni kampané, odkaz na webové stranky a logo.
Scéna na zbyvajicich 6 vtefin.
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VITE. KOLIK PENEZ -,
JSTE UTRATILI
MINULY MESIC?

SPORENT




mzw CESKA

NARODNI BANKA

NENECHTE SVE
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