Evidenční číslo smlouvy ČNB: 92-279-21					Příloha č. 1 ZD		
SMLOUVa O realizaci mediální čásTi komunikační kampaně
uzavřená podle § 1746 odst. 2 zákona č. 89/2012 Sb., občanský zákoník, ve znění pozdějších předpisů (dále jen „občanský zákoník“), mezi:


Českou národní bankou
Na Příkopě 28
115 03 Praha 1
IČO: 48136450
DIČ: CZ48136450
zastoupenou:	Ing. Janou Báčovou, CIA, ředitelkou sekce kancelář
			a
			Ing. Zdeňkem Viriusem, ředitelem sekce správní
(dále jen „objednatel“)

a

… obchodní firma/název …
zapsanou v obchodním rejstříku vedeném ………………… v …………………, oddíl ………………… vložka ………………… (v případě, že je dodavatel zapsán v obchodním rejstříku)
sídlo: …………………
IČO:  …………………
DIČ:  ………………… (bylo-li přiděleno)
zastoupenou:		…………………
č. účtu: …………………/kód banky... (plátce DPH uvede svůj účet, který je zveřejněn podle § 98 zákona o DPH)
(doplní dodavatel)
(dále jen „poskytovatel“)

Článek I.
Předmět plnění
1. Předmětem této smlouvy je povinnost poskytovatele zajistit pro objednatele realizaci mediální části komunikační kampaně k otevření Návštěvnického centra České národní banky (dále také jen „kampaň“), čímž se rozumí:
1.1 nákup mediálního prostoru dle Mediálního plánu, který tvoří přílohu č. 1 této smlouvy (dále také jen „Mediální plán“), a další s tím související aktivity, zejména:
1.1.1 příprava konkrétních měsíčních mediaplánů pro každý kalendářní měsíc (dále také jen „měsíční mediaplán/mediaplány“),
1.1.2 objednávání prostoru v médiích dle objednatelem schválených měsíčních mediaplánů,
1.1.3 kompletní produkce OOH materiálů (tj. objednatel nebo osoba jím určená dodá poskytovateli reklamní podklad pouze v elektronické podobě a poskytovatel je povinen na svůj náklad zajistit jeho výrobu do požadovaného formátu a v potřebném množství, tj. např. zajistí vytištění plakátů do metra, vyhotovení fólií na tramvaj apod.) a rozhlasového spotu (tj. poskytovatel na svůj náklad zajistí kompletní výrobu rozhlasového spotu, vč. scénáře),
1.1.4 distribuce reklamních podkladů k uveřejnění do jednotlivých medií, přičemž tyto podklady dodá poskytovateli buď objednatel, nebo osoba jím určená, s níž se poskytovatel zavazuje za tímto účelem spolupracovat (s výjimkou OOH materiálů a rozhlasového spotu, jejichž produkci zajišťuje sám poskytovatel dle předchozího odstavce smlouvy),
1.2 správa a průběžná kontrola průběhu kampaně na mediálním trhu,
1.3 vyhotovování měsíčních reportů a závěrečného reportu (společně dále také jen „report/y“).
2. Objednatel se zavazuje za řádně poskytnuté plnění zaplatit cenu dle čl. III. této smlouvy.

Článek II.
Lhůty, realizace a místo plnění
1. Předpokládaný harmonogram realizace kampaně je obsažen v Mediálním plánu, avšak objednatel si vyhrazuje právo přistoupit ke změnám v harmonogramu dle odst. 8 tohoto článku smlouvy, a to zejména s ohledem na termín dokončení stavby Návštěvnického centra ČNB. Poskytovatel se proto zavazuje zahájit plnění dle této smlouvy až na písemný pokyn objednatele (e-mailem), přičemž při udělení pokynu je objednatel povinen maximálně zohlednit realizovatelnost plnění, zejména v části nákupu mediálního prostoru, a to tak, aby kampaň mohla začít od sděleného termínu zahájení kampaně.
2. Předpokládaná délka realizace kampaně je 7 po sobě jdoucích kalendářních měsíců (duben až říjen 2022).
3. Kampaň bude realizována v souladu s měsíčními mediaplány, předem schválenými objednatelem. Poskytovatel připraví měsíční mediaplány v souladu s Mediálním plánem, vyjma změn dle odst. 8 tohoto článku smlouvy.
4. Nedohodnou-li se smluvní strany jinak, budou měsíční mediaplány obsahovat analogicky stejné položky jako Mediální plán, ale na denní bázi, tj. zejména:
a) pro Digital:
· dodavatel,
· web,
· sekce,
· název a formát banneru,
· targeting, cílová skupina,
· počet nakoupených garantovaných jednotek,
· jednotková cena dle typu jednotek (CPT, CPC, nebo fix) bez DPH,
· celková cena bez DPH,
· celková cena s DPH,
· sazba DPH,
b) pro Rádio:
· dodavatel,
· region,
· stopáž,
· ceníkové (časové) pásmo uveřejnění rozhlasového spotu,
· počet uveřejnění rozhlasového spotu,
· jednotková cena za jedno uveřejnění bez DPH,
· celková cena bez DPH,
· celková cena s DPH,
· sazba DPH,
c) pro Print + PR:
· dodavatel,
· název titulu,
· periodicita titulu,
· ceníkové pásmo (formát inzerce či vkladu),
· počet uveřejnění (a konkrétní vydání),
· jednotková cena za jedno uveřejnění bez DPH,
· celková cena bez DPH,
· celková cena s DPH,
· sazba DPH,
d) pro OOH:
· dodavatel,
· medium,
· formát,
· lokace,
· počet ploch,
· jednotková cena za jedno uveřejnění bez DPH,
· celková cena bez DPH,
· celková cena s DPH,
· sazba DPH.
5. Nedohodnou-li se smluvní strany jinak, poskytovatel předloží objednateli písemný návrh měsíčního mediaplánu (e-mailem) pro první kalendářní měsíc kampaně nejpozději do 3 pracovních dnů od doručení pokynu k zahájení plnění dle odst. 1 tohoto článku smlouvy a návrhy měsíčních mediaplánů pro další kalendářní měsíce předloží poskytovatel objednateli v termínech dle dohody smluvních stran tak, aby byl zajištěn včasný nákup mediálního prostoru, přičemž nedojde-li k takové dohodě, tak vždy nejpozději do 3 pracovních dnů od písemné výzvy objednatele.
6. Objednatel měsíční mediaplán bezodkladně, nejpozději však do 3 pracovních dnů od jeho obdržení, písemně schválí nebo k němu uplatní své připomínky. Nedohodnou-li se smluvní strany jinak, poskytovatel zapracuje připomínky objednatele nejpozději do 3 pracovních dnů od jejich obdržení. Tento postup bude opakován až do vypořádání všech připomínek a do schválení upraveného mediaplánu objednatelem, přičemž neprodleně poté poskytovatel objedná mediální prostor u příslušných médií tak, aby inzerce mohly být médii uveřejněny v datech uvedených v objednatelem schváleném mediaplánu.
7. Jestliže poskytovatel i přes veškeré úsilí nebude prokazatelně schopen určité plnění dle schváleného měsíčního mediaplánu zrealizovat, zejména v důsledku uzavření možnosti objednávek inzerce, bezodkladně o tom informuje objednatele včetně důvodů této skutečnosti a s nevyužitým plněním bude nakládáno v souladu s následujícím odstavcem smlouvy.
8. Objednatel si vyhrazuje právo přistoupit ke změnám v Mediálním plánu, a sice:
8.1 Odložit předpokládaný termín zahájení kampaně (1. 4. 2022) a/nebo zkrátit předpokládanou délku kampaně (7 měsíců), přičemž v takovém případě objednatel sdělí poskytovateli (v pokynu k zahájení plnění dle odst. 1 tohoto článku smlouvy nebo jiným vhodným způsobem) nový termín zahájení kampaně (např. 1. 5. 2022) a/nebo novou délku kampaně (např. 6 měsíců). 
	Nedohodnou-li se smluvní strany jinak, objednatel je oprávněn převést nevyužité plnění (jeho část) z časových úseků (zejm. měsíců) Mediálního plánu, ve kterých v důsledku změn (zkrácení kampaně) nebude kampaň realizována, do časových úseků Mediálního plánu, ve kterých realizována bude.
8.2 Převést určité plnění (jeho část) do jiného časového úseku (zejm. měsíce) Mediálního plánu, pokud se v rámci průběžné kontroly průběhu kampaně ukáže, že by takový postup byl efektivnější. Stejným způsobem je objednatel oprávněn postupovat i v případě, že poskytovatel nezrealizoval plnění v rozsahu a podobě dle schváleného měsíčního mediaplánu, např. v důsledku uzavření možnosti objednávek inzerce (srov. odst. 7 tohoto článku smlouvy). 
8.3 Vůbec nerealizovat určité plnění (jeho část), pokud se v rámci průběžné kontroly průběhu kampaně ukáže, že by takový postup byl efektivnější (než dané plnění realizovat), a případně za nevyužité finanční prostředky navýšit množství jiného plnění (např. nebude se realizovat určitý typ inzerce v tisku a místo toho se navýší množství určitého typu on-line inzerce), a to tak, aby nebyla překročena Maximální cena dle čl. III. odst. 1 této smlouvy, která odpovídá celkové nabídkové ceně poskytovatele v rámci zadávacího řízení k veřejné zakázce s názvem „Komunikační kampaň a následná propagace Návštěvnického centra ČNB – mediální část“, na základě jehož výsledků byla uzavřena tato smlouva.
Při shora uvedených změnách je objednatel povinen maximálně zohlednit realizovatelnost plnění ze strany poskytovatele (zejména v části nákupu mediálního prostoru). Změny nemají vliv na výši jednotkových/položkových cen uvedených v Mediálním plánu (označeny žlutě). Objednatel je oprávněn provést změny tak, aby veškeré plnění dle této smlouvy, s výjimkou vyhotovování reportů, bylo realizováno nejpozději do 31. 12. 2022. Změny dle tohoto odstavce nevyžadují uzavření dodatku k této smlouvě.
9. Poskytovatel dokončí produkci OOH materiálů a rozhlasového spotu dle čl. I. odst. 1.1.3 této smlouvy tak, aby mohly být uveřejněny v souladu s příslušným měsíčním mediaplánem. Konečná podoba OOH materiálů a rozhlasového spotu musí být před jejich uveřejněním vždy předem schválena objednatelem a musí být zapracovány všechny jeho připomínky. Objednatel návrhy konečné podoby OOH materiálů a rozhlasového spotu bezodkladně, nejpozději však do 3 pracovních dnů od jejich obdržení, písemně schválí nebo k nim uplatní své připomínky. Nedohodnou-li se smluvní strany jinak, poskytovatel zapracuje připomínky objednatele nejpozději do 3 pracovních dnů od jejich obdržení. Tento postup bude opakován až do vypořádání všech připomínek a do schválení upravených návrhů objednatelem.
10. V rámci distribuce reklamních podkladů k uveřejnění dle čl. I. odst. 1.1.4 této smlouvy se objednatel zavazuje, že on nebo osoba jím určená předá poskytovateli vyžádané reklamní podklady splňující potřebné technické specifikace, a to nejpozději do 10 dnů od písemné žádosti poskytovatele, v níž budou mj. potřebné technické specifikace upřesněny.
11. Poskytovatel se zavazuje, že zajistí dodání reklamních podkladů splňujících potřebné technické specifikace do příslušných médií tak, aby mohly být médii uveřejněny v datech uvedených v objednatelem schválených měsíčních mediaplánech.
12. V rámci správy a průběžné kontroly průběhu kampaně na mediálním trhu se poskytovatel dále zavazuje vyhotovovat pravidelné měsíční reporty a závěrečný report, které budou informovat o realizovaných inzercích a výkonu mediálního prostoru. 
13. Nedohodnou-li se smluvní strany jinak, budou měsíční reporty obsahovat:
a) pro Digital:
· výkaz realizace včetně např. printscreenů,
· počet impresí v jednotlivých médiích,
· zásah reálných neduplikovaných uživatelů,
· počet prokliků,
· míru proklikovosti (CTR),
· počet zhlédnutí (v případě videí),
· míru dokoukání videa (VTR, v případě videí),
· CPT,
· CPC,
· CPV (v případě videí),
· frekvenci,
· návštěvy / konverze na webu (na základě nasazení např. Google Tag Manager kódu), bude-li toto měření možné,
· skutečný zásah v % oproti zásahu plánovanému celkem,
· celkovou cenu za realizované plnění bez DPH,
· celkovou cenu za realizované plnění s DPH,
· sazbu DPH,
· nejvíce úspěšné a nejméně úspěšné prvky komunikace,
· slovní komentář,
b) pro Rádio:
· výkaz realizace,
· celkovou cenu za realizované plnění bez DPH,
· celkovou cenu za realizované plnění s DPH,
· sazbu DPH,
· slovní komentář,
c) pro Print + PR:
· výkaz realizace,
· počet uveřejnění (a konkrétní vydání),
· celkovou cenu za realizované plnění bez DPH,
· celkovou cenu za realizované plnění s DPH,
· sazbu DPH,
· slovní komentář,
d) pro OOH:
· výkaz realizace venkovní reklamy a doručení fotografií dokládajících existenci vybrané venkovní reklamy bez poškození,
· celkovou cenu za realizované plnění bez DPH,
· celkovou cenu za realizované plnění s DPH,
· sazbu DPH,
· slovní komentář.
14. Závěrečný report bude obsahovat údaje požadované pro měsíční reporty a navíc finální vyhodnocení kampaně.
15. Reporty budou předávány v elektronické podobě na e-mailové adresy pověřených osob objednatele, nedohodnou-li se smluvní strany jinak.
16. Nedohodnou-li se smluvní strany jinak, poskytovatel bude předkládat objednateli měsíční reporty nejpozději do 5 pracovních dnů od uplynutí hodnoceného kalendářního měsíce kampaně a závěrečný report nejpozději do 15 pracovních dnů od ukončení kampaně.
17. Objednatel report bezodkladně, nejpozději však do 5 pracovních dnů od jeho obdržení, písemně schválí nebo k němu uplatní své připomínky. Nedohodnou-li se smluvní strany jinak, poskytovatel zapracuje připomínky objednatele nejpozději do 3 pracovních dnů od jejich obdržení. Tento postup bude opakován až do vypořádání všech připomínek a do schválení upraveného reportu objednatelem.
18. Lhůty uvedené v tomto článku smlouvy je oprávněna kterákoliv z pověřených osob objednatele, na písemnou a odůvodněnou žádost poskytovatele, přiměřeně okolnostem prodloužit, pokud poskytovatel objektivně nemohl pokračovat v plnění dle této smlouvy z důvodu, že mu objednatel neposkytl povinnou a nezbytnou součinnost, nebo z důvodu skutečností stojících na straně poskytovatele, které ani poskytovatel jednající s náležitou péčí nemohl předvídat a které sám nezpůsobil (včetně např. výpadku či zdržení v dodavatelsko-odběratelském řetězci, výpadku v pracovní síle poskytovatele z důvodu opatření uložených orgány veřejné moci, nikoli v důsledku protiprávního jednání poskytovatele, zdržení v plnění jiných smluvních partnerů objednatele, které se plnění dle této smlouvy dotýká a které nebylo způsobeno objednatelem). Písemná žádost poskytovatele musí obsahovat i návrh prodloužení lhůt, ten však není pro pověřené osoby objednatele závazný. Změna lhůt je účinná dnem jejího písemného oznámení zaslaného na e-mailové adresy pověřených osob poskytovatele, a to bez povinnosti uzavírat dodatek k této smlouvě.
19. Místem plnění je budova ústředí objednatele na adrese Na Příkopě 28, Praha 1.

Článek III.
Cena plnění a platební podmínky
1. Maximální cena za plnění této smlouvy (dále také jen „Maximální cena“) nepřekročí částku …………….(dodavatel nedoplňuje, doplní zadavatel před uzavřením smlouvy z nabídky vybraného dodavatele) Kč bez DPH, která odpovídá celkové nabídkové ceně poskytovatele v rámci zadávacího řízení k veřejné zakázce s názvem „Komunikační kampaň a následná propagace Návštěvnického centra ČNB – mediální část“, na základě jehož výsledků byla uzavřena tato smlouva.
2. Maximální cena je podrobně specifikována v Mediálním plánu. 
3. Maximální cena je stanovena jako nejvýše přípustná a nepřekročitelná a zahrnuje veškeré náklady poskytovatele spojené s plnění této smlouvy.
4. Maximální cena nemusí být v plné výši vyčerpána, a to zejména v případě, kdy nedojde k převodu nevyužitého plnění/nevyužitých finančních prostředků dle čl. II. odst. 8 této smlouvy. Za nerealizované plnění nenáleží poskytovateli odměna dle odst. 5 tohoto článku smlouvy.
5. Za každý kalendářní měsíc kampaně náleží poskytovateli odměna ve výši součtu násobků jednotkových/položkových cen uvedených v Mediálním plánu (označeny žlutě) a skutečného rozsahu plnění realizovaného v daném kalendářním měsíci.
6. Objednatel neposkytuje zálohy.
7. Měsíční odměna za poskytnuté plnění dle této smlouvy pro uplynulý kalendářní měsíc bude poskytovateli uhrazena na základě daňového dokladu (faktury), který je poskytovatel oprávněn vystavit vždy nejdříve po schválení měsíčního reportu objednatelem a v případě posledního měsíce kampaně po schválení závěrečného reportu objednatelem (viz čl. II. odst. 17 této smlouvy). 
8. Všechny ceny jsou uvedeny bez DPH; DPH bude účtována v sazbě platné ke dni uskutečnění zdanitelného plnění. 
9. Doklad k úhradě bude obsahovat údaje podle § 435 občanského zákoníku a bankovní účet, na který má být placeno a který je uveden v záhlaví této smlouvy nebo který byl později aktualizován poskytovatelem (dále jen „určený účet“). Daňový doklad bude nadto obsahovat náležitosti stanovené v zákoně o dani z přidané hodnoty. Nezbytnou náležitostí každého dokladu je také číslo této smlouvy (ve formátu ISDOC v poli ID ve skupině Contract References), nebo číslo objednávky (ve formátu ISDOC v poli External_Order_ID ve skupině OrderReference), jsou-li objednávky v rámci smlouvy vystavovány. Pokud doklad bude postrádat některou ze stanovených náležitostí nebo bude obsahovat chybné údaje, je objednatel oprávněn jej vrátit poskytovateli, a to až do lhůty splatnosti. Nová lhůta splatnosti začíná běžet dnem doručení bezvadného dokladu.
10. V případě, že bude v dokladu k úhradě uveden jiný než určený účet, je pověřený pracovník poskytovatele povinen na základě výzvy objednatele sdělit na e-mailovou adresu, ze které byla výzva odeslána, zda má být zaplaceno na bankovní účet uvedený v dokladu, nebo na určený účet. V tomto případě se doklad k úhradě nevrací s tím, že lhůta splatnosti začíná běžet až dnem doručení sdělení poskytovatele podle předchozí věty.
11. Doklad k úhradě (fakturu) zašle poskytovatel elektronicky jako přílohu e-mailové zprávy na adresu faktury@cnb.cz ve formátu ISDOC. Pokud není možné vytvořit doklad ve formátu ISDOC, je možné zasílat jej ve formátu PDF. V jedné e-mailové zprávě smí být pouze jeden doklad k úhradě. Mimo vlastní doklad k úhradě může být přílohou e-mailové zprávy jedna až sedm příloh k dokladu ve formátech PDF, DOC, DOCX, XLS, XLSX. Přijaty budou i doklady k úhradě v jiném formátu, který bude v souladu s evropským standardem elektronické faktury. Nebude-li možné zaslat doklad k úhradě elektronicky, zašle jej poskytovatel v analogové formě na adresu:
Česká národní banka
sekce rozpočtu a účetnictví
odbor účetnictví
Na Příkopě 28
115 03 Praha 1
12. Splatnost dokladu k úhradě je 14 dnů od doručení objednateli. Povinnost zaplatit je splněna odepsáním příslušné částky z účtu objednatele ve prospěch účtu poskytovatele.
13. Smluvní strany se ve smyslu ustanovení § 1991 občanského zákoníku dohodly, že je objednatel oprávněn započíst jakoukoli svou peněžitou pohledávku za poskytovatelem, ať splatnou či nesplatnou, oproti jakékoli peněžité pohledávce poskytovatele za objednatelem, ať splatné či nesplatné.

Článek IV.
Pověřené osoby smluvních stran
1. Pověřenými osobami smluvních stran jsou:
-	za objednatele: 
		(doplní zadavatel před uzavřením smlouvy s vybraným dodavatelem); 
· za poskytovatele:
	........................., tel.: ........................., e-mail: .........................
(dodavatel doplní libovolný počet osob)
2. V případě změny pověřených osob smluvních stran nebo jejich kontaktních údajů je změna účinná dnem jejího písemného oznámení (např. e-mailem) pověřeným osobám druhé smluvní strany, bez nutnosti uzavření dodatku k této smlouvě. 

Článek V.
Licenční ujednání
1. Ke všem autorským dílům (reklamním podkladům), které objednatel nebo osoba jím určená předá poskytovateli za účelem plnění této smlouvy, objednatel poskytuje poskytovateli licenci v rozsahu nezbytném pro plnění této smlouvy.
2. Poskytovatel se zavazuje, že nepoužije předané reklamní podklady k jinému účelu, než k plnění této smlouvy.

Článek VI.
Součinnost
1. Smluvní strany se zavazují vzájemně spolupracovat a poskytovat si veškeré informace potřebné pro řádné plnění závazků z této smlouvy, včetně závazku, že se na návrh druhé smluvní strany zúčastní schůzky (osobně či online), jejímž předmětem bude předání potřebných informací, upřesňování způsobu plnění této smlouvy, poskytování vzájemných konzultací atd. O výsledku schůzky bude vyhotoven zápis odsouhlasený účastníky schůzky, který bude podkladem pro další plnění smlouvy.
2. Poskytovatel je při plnění této smlouvy vázán pokyny objednatele. V případě nevhodných pokynů objednatele je poskytovatel povinen na nevhodnost těchto pokynů objednatele písemně upozornit, v opačném případě nese poskytovatel zejména odpovědnost za vady a za škodu, které v důsledku nevhodných pokynů objednatele některé ze smluvních stran a/nebo třetím osobám vznikly. Poskytovatel naopak neodpovídá za vady a za škodu způsobené dodržením nevhodných pokynů daných mu objednatelem, jestliže poskytovatel na nevhodnost těchto pokynů písemně upozornil a objednatel na jejich dodržení trval anebo jestliže poskytovatel tuto nevhodnost ani při vynaložení odborné péče nemohl zjistit.
3. Poskytovatel se rovněž zavazuje spolupracovat i s jinými osobami určenými objednatelem, zejména s dodavatelem kreativní části kampaně.

Článek VII.
Mlčenlivost a další povinnosti poskytovatele 
1. Poskytovatel se zavazuje zajistit, že jeho pracovníci, kteří se budou podílet na plnění této smlouvy, zachovají mlčenlivost o všech skutečnostech a informacích, se kterými se u objednatele v průběhu plnění seznámí a které nejsou veřejně dostupné. Povinnost mlčenlivosti není časově omezena.
2. Další povinnosti poskytovatele:
2.1 Objednatel si vyhrazuje právo požádat e-mailem poskytovatele o výměnu některé z osob poskytujících plnění dle této smlouvy z důvodu opakované nespokojenosti s kvalitou jí odváděné práce nebo z důvodu nedostatečné komunikace s objednatelem. Poskytovatel se zavazuje tuto výměnu neprodleně provést.
2.2 Za případná plnění poskytovaná poddodavateli je poskytovatel odpovědný, jako by tato plnění poskytoval sám. Poskytovatel se zavazuje plnění poskytovaná svými poddodavateli řádně koordinovat. V případě, že poskytovatel splnil některý z požadavků stanovených objednatelem v zadávací dokumentaci k výše uvedené veřejné zakázce prostřednictvím poddodavatele, je povinen v případě změny tohoto poddodavatele předem písemně požádat objednatele o souhlas s touto změnou a za tím účelem objednateli prokázat, že nový poddodavatel předmětný požadavek rovněž splňuje. Odsouhlasení změny poddodavatele bude provedeno e-mailem alespoň jednou z pověřených osob objednatele, bez nutnosti uzavření dodatku k této smlouvě.
3. Poskytovatel se dále zavazuje, že:
3.1 Zajistí legální zaměstnávání osob a férové a důstojné pracovní podmínky pro všechny pracovníky podílející se na plnění této smlouvy. Férovými a důstojnými pracovními podmínkami se přitom rozumí takové pracovní podmínky, které splňují alespoň minimální standardy stanovené pracovněprávními a mzdovými předpisy. Poskytovatel je povinen zajistit splnění požadavků dle tohoto ustanovení i u svých poddodavatelů.
3.2 Zajistí řádné a včasné plnění finančních závazků vůči svým poddodavatelům, kdy za řádné a včasné plnění se považuje plné uhrazení poddodavatelem vystavených faktur za plnění poskytnutá poskytovateli v souvislosti s touto smlouvou, a to nejpozději do 10 dnů od obdržení platby ze strany objednatele (pokud již splatnost poddodavatelem vystavené faktury nenastala dříve). Objednatel je oprávněn požadovat předložení dokladů o provedených platbách poddodavatelům.
4. V rámci on-line kampaně je poskytovatel povinen zajistit, aby inzerce nebyla umístěna na doménách uvedených v příloze č. 2 této smlouvy.

Článek VIII.
Smluvní pokuty a úrok z prodlení
1. V případě zaviněného porušení povinnosti poskytovatele dle čl. II. odst. 6 této smlouvy (včasné objednání mediálního prostoru) nebo v případě zaviněného porušení povinnosti poskytovatele dle čl. II. odst. 11 této smlouvy (včasná distribuce reklamních podkladů), v jehož důsledku nemohly být inzerce médii uveřejněny v datech uvedených v objednatelem schváleném měsíčním mediaplánu, je objednatel oprávněn požadovat smluvní pokutu ve výši 25 000 Kč za každé porušení takové povinnosti.
2. V případě prodlení poskytovatele ve lhůtách dle čl. II. odst. 5 a 6 této smlouvy je objednatel oprávněn požadovat smluvní pokutu ve výši 1 000 Kč za každý den prodlení.
3. V případě porušení povinnosti poskytovatele dle čl. V. odst. 2 této smlouvy je objednatel oprávněn požadovat smluvní pokutu ve výši 50 000 Kč, a to za každý zjištění případ takového porušení.
4. V případě porušení povinnosti mlčenlivosti dle čl. VII. odst. 1 této smlouvy je objednatel oprávněn požadovat smluvní pokutu ve výši 10 000 Kč, a to za každý zjištěný případ takového porušení.
5. V případě porušení povinnosti poskytovatele požádat objednatele o předběžný souhlas se změnou poddodavatele dle čl. VII. odst. 2.2 této smlouvy je objednatel oprávněn požadovat smluvní pokutu ve výši 10 000 Kč, a to za každý zjištěný případ takového porušení.
6. V případě porušení kterékoliv povinnosti poskytovatele dle čl. VII. odst. 3 této smlouvy je objednatel oprávněn požadovat smluvní pokutu ve výši 500 Kč, a to za každý zjištěný případ takového porušení.
7. V případě prodlení objednatele s úhradou daňového dokladu je poskytovatel oprávněn požadovat úrok z prodlení podle nařízení vlády č. 351/2013 Sb.
8. Splatnost dokladu k úhradě smluvní pokuty nebo úroku z prodlení je 14 dnů ode dne jeho doručení druhé smluvní straně. Povinnost zaplatit je splněna odepsáním příslušné částky z účtu povinného ve prospěch účtu oprávněného.
9. Smluvní pokutou není dotčeno právo na náhradu škody.

Článek IX.
Ukončení smlouvy
Objednatel je oprávněn tuto smlouvu kdykoliv písemně vypovědět i bez uvedení důvodu. Výpovědní doba činí 1 měsíc a končí poslední den měsíce následujícího po měsíci, v němž byla výpověď doručena poskytovateli.
Poruší-li kterákoliv smluvní strana podstatným způsobem závazky vyplývající pro ni z této smlouvy, má druhá smluvní strana právo odstoupit od této smlouvy nebo její části, a to písemným oznámením o odstoupení. Takové odstoupení je účinné dnem doručení oznámení o odstoupení druhé smluvní straně. 
Za podstatné porušení smluvních povinností dle předchozího odstavce se považuje zejména:
	ze strany poskytovatele:
· [bookmark: _GoBack]opakované (alespoň 2x) porušení povinností dle této smlouvy, ačkoliv byl na porušení povinnosti písemně upozorněn a vyzván ke zjednání nápravy,
· opakované (alespoň 2x) zaviněné porušení povinnosti poskytovatele dle čl. II. odst. 6 této smlouvy (včasné objednání mediálního prostoru) nebo opakované (alespoň 2x) zaviněné porušení povinnosti poskytovatele dle čl. II. odst. 11 této smlouvy (včasná distribuce reklamních podkladů), v jehož důsledku nemohly být inzerce médii uveřejněny v datech uvedených v objednatelem schváleném měsíčním mediaplánu, 
· jednání, které může ohrozit či poškodit dobré jméno objednatele, či jiným způsobem narušit řádný průběh kampaně,
	ze strany objednatele:
· prodlení s úhradou jakéhokoli oprávněně vystaveného daňového dokladu delší než 30 dnů.
Smluvní strany jsou rovněž oprávněny od této smlouvy odstoupit v případě, že pokyn k zahájení plnění dle čl. II. odst. 1 této smlouvy nebude učiněn ani do 28. 2. 2022.
Smluvní strany se dále dohodly, že objednatel je oprávněn odstoupit od této smlouvy kdykoliv v průběhu insolvenčního řízení zahájeného na majetek poskytovatele.

Článek X.
Uveřejnění smlouvy a skutečně uhrazené ceny za plnění smlouvy 
1. Poskytovatel si je vědom zákonné povinnosti objednatele uveřejnit na svém profilu tuto smlouvu včetně všech jejích případných změn a dodatků a výši skutečně uhrazené ceny za plnění této smlouvy.
1. Profilem objednatele je elektronický nástroj, prostřednictvím kterého objednatel, jako veřejný zadavatel dle zákona č. 134/2016 Sb., o zadávání veřejných zakázek (dále jen „ZZVZ“), uveřejňuje informace a dokumenty ke svým veřejným zakázkám způsobem, který umožňuje neomezený a přímý dálkový přístup, přičemž profilem objednatele v době uzavření této smlouvy je https://ezak.cnb.cz/. 
1. Povinnost uveřejňování dle tohoto článku smlouvy je objednateli uložena § 219 ZZVZ.
1. Uveřejňování bude prováděno dle ZZVZ a příslušného prováděcího předpisu k ZZVZ.

Článek XI.
Závěrečná ustanovení
1. Smlouva nabývá platnosti a účinnosti dnem jejího podpisu oprávněnými zástupci obou smluvních stran.
2. Smlouva může být měněna a doplňována pouze formou písemných vzestupně číslovaných dodatků podepsaných oprávněnými zástupci obou smluvních stran, není-li ve smlouvě uvedeno jinak.
3. Závazkový vztah založený touto smlouvou se řídí českým právním řádem, zejména občanským zákoníkem a zákonem č. 121/2000 Sb., o právu autorském, o právech souvisejících s právem autorským a o změně některých zákonů (autorský zákon), ve znění pozdějších předpisů. 
4. Práva a povinnosti vzniklé z této smlouvy mohou být postoupeny pouze po předchozím písemném souhlasu druhé smluvní strany. Za písemnou formu se v tomto případě nepovažuje e-mail či jiné elektronické zprávy. 
5. Spory vyplývající z této smlouvy budou řešeny především dohodou smluvních stran. Nebude-li možné dosáhnout dohody, bude spor řešen před místně a věcně příslušným soudem České republiky.
6. Veškerá komunikace mezi smluvními stranami bude probíhat v českém nebo slovenském jazyce, nebude-li smluvními stranami v konkrétním případě dohodnuto jinak.
7. Smlouva je vyhotovena ve třech stejnopisech s platností originálu, z nichž objednatel obdrží dva a poskytovatel jeden stejnopis.

Přílohy:	č. 1 – Mediální plán (oceněný Mediální plán bude doplněn před uzavřením smlouvy z nabídky vybraného dodavatele)
	č. 2 – Blacklistované domény (volně připojená příloha)

V Praze dne: ………….. 2021			V ………….. dne: ………….. 2021

Za objednatele:					Za poskytovatele:



…………………………….				…………………………………...
Ing. Jana Báčová, CIA				(doplní dodavatel)
ředitelka sekce kancelář					



…………………………….					
Ing. Zdeněk Virius						
ředitel sekce správní
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