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Vysvétleni ¢. 3
k poptavce Ceské narodni banky na vybér dodavatele vefejné zakazky:
,Komunika¢ni kampaii a nasledna propagace Navitévnického centra CNB
— kreativni a exeku¢ni ¢ast*

Zadavatel obdrzel u vySe uvedené poptavky dotaz dodavatele. Dotaz je uveden nize, véetné
odpovédi zadavatele na tento dotaz.

Dotaz €. 1:

,,...prosim o upresnéni obsahu bodu '10.7.1 b) Graficky koncept - dodani klicovych vizualii
pro predpokladané vychozi vystupy' v cenové nabidce.

Mpysli se tim odevzdani otevienych zdrojovych dat od materialii, vytvorenych v bodeé 10.7.1 a)
'Graficky koncept - dopracovani vybraného kreativniho konceptu realizace komunikace
(ideace, textace, vyroba kreativ dle 4 cilovych skupin)'?...*

Odpoved' €. 1:

a. Do polozky 10.7.1 a) Cenové tabulky dodavatelé¢ doplni cenu za dopracovani
kreativniho konceptu realizace komunikace (dale jen ,kreativni koncept®).

Kreativnim konceptem se dle bodu 4.5.1 poptavkového dopisu rozumi ,.ndvrh
ideového, textového a vizualniho pojeti komunikace vcetné vysveétleni a argumentace
navaznosti navrhu na vystupy Situacni analyzy a vychozi Strategii komunikace vcetné
vztahu k danym cilovym skupinam“. Velmi zjednodusSené feCeno se jedna o koncept
celkového pojeti komunika¢ni kampané.

Navrh kreativniho konceptu dodavatelé piedlozi jiz ve svych nabidkdch a bude
hodnocen dle bodu 4.5 poptavkového dopisu, nicméné po uzavieni smlouvy ho bude
nutné dopracovat na zakladé ptipominek zadavatele.

b. Do polozky 10.7.1 b) Cenové tabulky dodavatel¢ doplni cenu za vyrobu kli¢ovych
vizuali pro vSechny vychozi vystupy, které jsou definovany v bodu 10.7.1
Specifikace plnéni (tj. tiskoviny, plakaty, letaky, online bannery atd.), a to
pro vSechny cilové skupiny.



Pro uplnost zadavatel uvadi, ze ukézky grafického ztvarnéni vybranych vystupil,

uréenych pro cilovou skupinu Zaci a studenti, dodavatelé rovnéz predlozi jiz
ve svych nabidkach a budou hodnoceny dle bodu 4.6 poptavkového dopisu.

Na rozdil od vypracovani kreativniho konceptu (dle pism. a. této odpovédi) se tedy
jednéd o vyrobu vizuali jiz specifickych typa vystupti (min. tedy po jednom vizudlu
pro kazdy uvedeny vystup dle bodu 10.7.1 Specifikace plnéni). Nejde tedy jen
o oteviena data ke kreativnimu konceptu.

Ptedpokladem je, ze kazdy vystup bude trochu jinak pojaty. Napt. online banner je
specificky v tom, Ze skrz n¢j se da prokliknout do rezervacniho systému, proto na ném
muze byt napt. claim typu ,,Rezervujte zde* apod. To ale samoziejm¢ nebude platit
napf. pro plakat apod. Na kazdém z vystupi miize byt i trochu jind (vhodné
poupravend) grafika, 1isi se typicky i formatem atp.

c. Nad ramec dotazu dodavatele zadavatel dodava, ze predchozi polozku (pism. b. této
odpovédi) nelze zaménovat s grafickymi adaptacemi dle poloZzek 10.7.2 a) + b)
Cenové tabulky.

Grafickymi adaptacemi se rozumi jiz pouze drobngjs$i textové, grafické a/nebo
rozmérové modifikace jiz vzniklych vizuala jednotlivych vystupt.

Tj. napt. ptfipraveny vizudl online banneru bude tfeba vzhledem k délce trvani
kampan¢ obcas lehce pozménit, napt. bude zvat na aktualni akei v NC apod.

Pro uplnost zadavatel dopliiuje, ze v polozce 10.7.2 a) Cenové tabulky dodavatelé
naceni 50 grafickych adaptaci (coz je minimalni mnozstvi, které zadavatel planuje
vyuzit). A pro piipad, Ze by zadavatel potfeboval dalsi grafické adaptace, dodavatel si
bude tctovat cenu dle polozky 10.7.2 b) Cenové tabulky vynasobenou po¢tem hodin
prace.

S pozdravem

Ing. Zden€k Virius

feditel sekce spravni
podepsano elektronicky
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